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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of the produce, price, place and promation
on purchase decisions, The population is people who buy cars mazda 2R Ar PT Nusantora Batavia
Motor Jakarta, The samples wsed were 123 people who buy cavs mazda 2R using questionnaire
fechrigues, The collection of data through questionralres, The resulls of nmliiple linear regression
aralysls, wsing SPEY show thar all variable producis, price, place and promotion has a significani
positive gffect on the variabile purchare decision.

Keywords: prodiect, price, place, promotion, and purchase decizions

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini sdatah untuk mengetabui penpgeroh produk, herga, tempat dan promosi terha-
dap kepotusan pembelian. Populasinya adalsh orang yeng membeli mohil mozds 2R Pada PT Nu-
sartars Batavia Motor Jakerta Pusat, Sampel vang digunakan adafah 125 orang yeng membeli nwo-
bil mezds 2B m teknik kuesioner Pengumpulan data melalui kuesioner. Hasil analisis
regresi linier berpanda. dengan bantuen SPSS menumjukkan babwa semoa variable Produk, Harga,

tempat dan promost berpengaruh signifikcan positif terhadap veriable keputusan pembelian,
Kata kunci: produlk, harga, tempat, promosi, dan keputusan ;:;e:mbeiian

FPENDAHULUAN

Dalam persningan di dunin usaha seat i
sangai ketat, sehingga perusahaan harus beru-
sahe meningkatkan pangsa pasar pembeli dan
menarik konsumen bano, Unfuk ite diperbokan
!i't['.B.EEj FIEI'I!'HSHIEI'.I }'ET:IE [E.'l'.IE‘t uniuk I'I'Iﬂ'!ll."ﬂ]!lﬂ-
inya Sebelum konsomen memutusaken untuk
membeli mobil peru memperhatikan segi kuali-
tas, hargs dan seberapa besar menariknys pro-
mosi, yang ditawarkan,

FT Musantara Batavia Motor Jakarta
Pusal menunjukkan kualitas produk serta mem-
pertahankzn kepussan pelanggan, seperti perfor-
ma, cksterior modem, dan kemewnhen mterior
Mazda 2R. Dari penampilan interior mobil ini
pas dan simple untuk semua pengguns, serta ny-
aman dan  ramah lingkungan,

Harge yang dikeluarkan olch perusahaan
Mazda Indonesia Maobil Masds 2R cenderuns
relative terjangkau dan mampu memperngarnthi
keputusan pembeli.

PT Nusantars Batavig Motor Jakarts
Pusat juga memiliki tempat usaha yeng strategis
untuk memuasarkan produk dan mudish dijangkan
atay mudsh dican oleh pembeli, terletak di ja-
lan-jalan besar vang terlihat sehingga tidak sulit
dicari showroom stau deller-deller. Sera dapat
melihat langsung produk yang diinginkan pem-
beli, dapat juga menguji mobil secars langsung
Mg drhee™

Jika tingkat promosi semakin pencar
maka akan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, dalam promosi mobil Mazda dilaku-
kan demgan cara pemberian diskon, cash back,
sofenir,
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Promosi juga dilaloksn melalui media
seperti, membagikan brosur, ikhlan, memasang
spanduk, atau pun dengan melefui intemet. Di
lingkungan sosial scperti zaman sckarang pro-
mosi melalul media sangatizh mudah dan dimi-
nati para konsumen sccara fidak langsung kon-
sumen mengetahui promosi-promosi yang ada,
schingga stribut yang diselenggarakan akan
mempengarihi keputusan pembelian lapgsung
untuk membeli produk Mobil Mazda 2R,

Drari segi peleyananharga, serla kualitas
produk akan mempengaruhi niat pembeli untuk
mengambil keputusan pernbealian,

Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakeng terscbut di
atas, rurnusan masalehnys adalah:

1. Apakah produk berpengaruh terhadap kepu-
tusan pembelian mobil Mazdz 2R oleh kon-
gumen?

2. Apakah hergs yang dirasakan berpenganih
terhadap keputusan pembelian  pada mo-
bil mazda ZRT

3, Apakah tempat berpengaruh terhadap kepu-
tusan pembelian mobil mazda 277

4. Apakah promosi berpengarch terhadap
keputusan pembelian mobil mazda 217

LANDASAN TEORI DAN KERANGEKA
PEMIKIRAN

Penpertian Baoran Pemasaran

Agar barang dan jase bisa sampai ketan-
gan konsumen secara efektifl dan efisien perlu
baoran permasaran Marketing Mix. menumt Koi-
ler (2009:23) didefinisikan sebagei “perangkst
alat pemasaran yang digunakan perusahaan un-
tuk mengejar tuiyan pemasarannya”,

Sedangkan definisi dari bauran pemasaran
menurut Saladin (2002:5) adalab “Seperanghat
vanable pemasaran vang dikuasai oleh perusa-
haan dan digunakan untuk mencapai tujuan pe-
risahaan,

Scperanghat variabel delam bauran pe-
magarsn dikenal dengan stilah 4 P ovakni,
Product, Price, Place, dan Promotton (Kotler
2002 18]

Produk {Product)
Produk merupakan salah satu variable

dalam unsur bauran pemasaran, produk basang
dan jusa apa saja yang dipasarkan olsh perusa-
haan, menuro Salidin (2002121} prodok adalah
“segala sesuatu vang dapat ditawarkan ke suatu
pasar untuk diperhatikan, dimiliki, dipakai, atau
dikonsumai schinggs dapat remuaskan keingi-
nan dan kebutuhan™

Konsep produk menurut Eoiler (2005918}
"konsep produk menvatakan babwa konsumen
akan lebih menyukai produk-produk vang me-
nawarkan fitur-fitur paling bermutu, berprestasi,
atzn movatif™”

Harga { Price)

Harga merupakan salzh sat fakior yang
menentukan laku tidaknya seatu produk. Harga
merupakan suatu imbalan yang harus dipenahi
oleh setiap orang untuk mendapatkan sebuah
gtau sejumlsh barang maoupun jass. Menurut
Saladin (2002:95) harga adalah “sejumiah vang
schagni alat tukar omiuk memperoich produk
atau jasa, atay jumiah nilei vang konsumen tu-
karkan dl{lu.m rangka mendapatkan manfaat dari
memiliki ataw menggunakan barang dan jasa®,

Plemunit Limar (20 32-33 ) seperti vang
dikutip oleh setyvawati (2003,37) kepulusan pén=
ctapan harga di peruszhasn dipengarahi oleh
berbagai fakior intemmal dan faktor external pe-
rusahasn

Place

Untuk menyampaikan barang st jasa
dari produsen ketangan konsumen, perlu saluran
distribusi yang akan dipergunakan Menurut Tji-
ptono {2001:185) pendistribugian dapat diarti-
kan “schagai kepintan pemasaran yvang berusaha
memperdancar dan mempermudah penyumpaian
barang dan jese deri produsen ke konsumen, se-
i;;lhl.;g::ga penggunaan sesusl dengan yang diperlu-

Pendistribusian produk merspakan aktivi-
tHE PEMARALN YENT mEmpu:

i Menciptuken nilei tambah produk melalui
fungsi-lungsi pemasaran yang merealisasi-
kon kegunaan, tempatwakiu, dan kepemi-
likan.

b. Memperaocar amus seluren pomasarnm se-
carz fisik dun non fisik,

Lembegs-lembaga vang ikut membantu
menyilurksn birng dan jase durl produsen ke
konsamen adalah distributor,
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Promofion

Promosi merupakan salah satu vaciable
deri kebijakan pemmzarin yeng memiliki per-
anan penfing bagi suaiu perusahaan dalam me-
masarkan suatn produk atio jags. Definisi dari
Promosi menwrut Salidin (2002:171) promosi
adalah “galah satu unsur dalam hauran pemasa-
ran  perusghasn yang didavagunakan untuk
memberitahukan, membujuk, dan mengingstkan
pasar enlang produk perusahaan”

Dengan prontosi dibarapkan dapat mem-
baniy perusahean uniak memperkenalkan produk
kepada celon pembeli sehingps tertarik akan
produk baik dari manfast, neilei maupon em-
pat unink memperoleh produk tersebut, Promogi
sangal penting karens persamgan semakin ketat,
selain ftu jarak antara produsen dan konsumen
yang semakin jauh, sehingea hanyak konsumen
potensial vang memeroken komunikesi pasar
vang baik apar dapat mengetabul produk-produk
yang dihasilkan oleh para produsen

Eeputusan pembelinun

Keputusan pembelion  yvanyr  dilakukon
oleh konsumen dagat terjadi npebila loonsumen
merasakan sdanya kepuason don ketidok pusgan,
maka dari i konsep-konsep kepatusan pembe-
liag tidak lepas dari konsep kepeasan pelang-
gan, Kongumen merupakan fasaran wlama bags
porusshaan dalem memasarkan prodilonya, olch
karena ttu perlu dalam pemasaran untuk meng-
etahui apa vang diimginkan dan dibutuhkan kon-
sumen, dengan demikisn peresabazn dengen
promesi dan pelavanen dapat memberikan kep-
uasan keprda konsumen unfuk mencapai m_iunn
perusahaan

Menurut  Kotler (2009:240) kepotusan
pembelian adalah"evaluasi konsumen memben-
tuk niat untuk membeli atas merek yang disu-
kainya serta mengambil keputusan dari kuanti-
tag, waktu, metods pembayaran”,

Sedangkan menurut Swasta (2000;15)
keputusan pembelian edalsh * sebuah pendeka-
tan penyelesaian masalah pada kegiatan manusia
mntk membeli sustn barang atau jase dalem me-
menuhi evaluasi terhadap alternatif pembelisn,
keputusan pembelian, dan tingkah laku setelnh
pembatian®™.

Keputusan pembelian melewati beberapa
tehap vakni kesadaran, minat, evaluasi, uji cobe,

Pengaruh Baruran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen

Bauran pemasaran berpéngarub terhadap
keputusan pelanggan dalam membeli.

Baurin pemasaran didefinisiken sebagai
perangkal alal pemasarin untuk digunakan pe-
rusahaan unfuk mengejar pemasamya (Kotler
2005233,

Dralarm hal ini perosahaan bertujuan untuk
meningkatkan jumlah konsumen agar menda-
patkan [aba vanp menguntungkan bagi perusn-
hagan,

Eeanikon dard produk mobll maeda vang di
pasarkan oleh PT Nusantars Batavia Motor
Jakarta Pusat

Untuk mengupas tentang keunikan mobil
mizda, penulis melibat dari sudut pandang ek-
sterior dan intersor yeng terdapat pads sebpah
mobil, karena pada dasarnya yang membedakan
kituniken mobil dengan mobil lainya adalah kon-
sep ulama dan mobil tersebut, Diperkembangan
teknologi yang peset seperti sckarang mi men-
untul semus industr otomotif untuk dapat mela-
hirkan produk-produk yang termuka tertantang
untuk menciptokan produk dengan konsep yang
berorentasi pada keputusan pembelisn kon-
semen serta kepuasannys,

Yariant warna dari mobil vang dipasarkan
Vanan wama dan pihak manajemen sela-
lu melihat tren modemn yang sedang terjadi pada
nisa kini, Kecenderungan akan warna-wama
terienin vang diinginkan peear menjadi alasan

kan keputosan konsumen terhadap pembelian.

Graransi

Geransi yeng diberikan olch PT Nusan-
tara Batavia Motor Jakarta Pusat adalah garansi
tiga tahun atau 100000 km (dimana yang terce-
pai dahulu) berupa kerusakan-kerusakan vang
dischablan oleh kesalahan pabrik atau produksi
brukan kesalahan akibat pemakaian.

Krbijakan Harga

Harga adalah salah satu unsur bapran pe-
masaran yang mempakzn faktor penting yang
diperluken dan di perhatikan olsh perusahasan
dalem memasarkan produknya. Harga dapat
mempengarihi keputusan pembelian konsumen
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dalam membeli saaty produk. Penetapan har-
ga jual produk tidak dilakukan seensknyn sajs
tetapi butub di standartkan dengan level produk
laimya, karens belum tento harga tinger mendata-
ngkan keuntungan bag perusshnan. Konsumen
bisa seja membeli produk vang hampir sama
dengan harga yang lebih murah dari pesaing. Di-
lain pihak hargd veng rendah menyebabkan ting-
kat perolehan labs menjadi rondah, oleh karena
itu pihik manajemen perusahasn hams dapst
merumaskan havgn dengan baik vang sesuai den-
gen pasar sasarannya. Pada smumnys penentuan
harga dilakukan olch perusahaan berpedoman
pads besamys biaye vang dikcluarksn. Pen-
edapan harge beriujuan untuk memperoleh |aba,
bertahan dalam kondisi persaingan, don bahwea
harga vang diteizpkan sesugsi denpan pagar sl
rarmnya. Dalam hal pembayaran PT.Nusanfara
Batavia Motor Jakerta Pusat menciephan pem-
bayaran secara tunm dm credil

Cara Pembayaran dan Diskon

Cara pembayaran yang di akui PT. Nu-
santare Batavia Motor Jakans Pusat dengan care
tunai dan credit. Pembayaran tonar adalah kon-
sumen lanpgsung membayar sejumish nang pada
gaat trangakst jial beli sesual hirga mobil yang
sodeh discpakati. Pembelian secara tunai meim-
berikin konsumen kessmpatan memperoleh
diskon 1{satu) — 10 (sepuluh)} juta rupish untuk
pembayzran [{zatu) = 2{dun) bulan masa feng-
gang. Pembayaran secara credit melalod contak
dengan pihak banl, ade perobayaran 30% dim-
kn don setinp biflan permbayaran sken-di hitong
sarnp: perjanjian wokiu veng di tetapkan nclude
dengan asuransi vang berkeris zamn denpan
pihak bank dan deller.

Kebifakan Tempat
Tempat termasuk variabei bauran pemasa-

( Produk %

Price

ran, kegunaan Tempat untuk lapangan parkir,
dapat tesr drive, dapat jugs digunakan schagai
fasilitas acara-pcarn mazda mizalnya gathering,
mengadakan scara undian khusus pengguna
setia mazdn.

Kebijakan Promosi

Setiap perusahasn tidak Jepas dari peran
imerekn sehagai komimikeior. Perusabhasn hams
dapat berkomunikasi dengan pelanggen mereka
dim menyampaikan informasi dari produk yang
ditawarkan serta membujuk konsumen umtuk
membeli dan royal terhadap produk Dan pe-
rusidhaan juga berusaha untmk memperkenal-
kan produk ke pada konsumen., akan tetapi
jika produk tidak diketahui dan di kenal maka
produk tidak akan laku. Promosi dilakukan agar
mendapatkan dampak peda volume keputusan
pembelian. Promosi dapat berupa iklan, majalah,
spanduk, pimeran denpen SPGisales promo-
tiow gird) brosur, media elekironik agar sampai
iceseselurth manca Negara.

Keputosen Pembelian

sehagion besar keputusan pembelian kon-
sumen banyak i pengaruhi aleh keluarge, baik
itn Orang tue, wstri, maupun anak, Karna mazda
termasik mobil vang beru mese kini jadi dapat
meTasakan geng s sast mengendaral molbil maz-
ds, Dran jugse senpajon didesign pas untuk meny-
elir suniten bersurhia keluarga, foman-teminn mau-
pun reloan lammyvs,

KERANGKA PEMIKIRAN

Secarn ringkss slur kerangks pemiliran
dapat dilihat pads bagan gambar sebagai brikut:

..
et
=

Kepuiusan Pembellan v J

Mlace x5

Promotion xi

15

Cambar |. Kerangka Pemikiran
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Dari pasnbar di atas berkaliten dengan
bauran pemnasaran yang membaniu - perusa-
haan uniuk mencapal tujuan, Dan segi peneli-
tian produk, hargs, promos, dan tempat dapat
juga mempengaruhi para calon pembeli untuk
mengambil keputusan,

Pengembangan Hipotesis

Hipotesis [ ¢ Produk mobil marda 2R berpen-

ganh terhadap keputusan pembe-

lian konsumen pada PT Nusantam

Botaviy Motor Jakaria

Harga mobil mazda 2R berpen-
garub terbadap keputusen pembe-
lian konsumen pada PT.Nusantara

Batavia Motor Takara,

Hipotesis 3 ; Tempat mobil marda 2R berpen-
garuh terhadap keputusan pembe-
lizn konsemen pada FT.Nusantara
Batavia Motor Inkaris,

Hipotesis 4 © Promost mobil maeda 2R berpen-
garuh terhadap keputusan pembe-
lian konswmen pada PT Nosantara
Batavia Maoior Inkara

Hipotesis 1 :

METODE ANALISIS

Data yang dipercleh langsung melalei
survel dan observasi. Dilakukan Uji Instrumen-
tal dengan menggunakan beberapa proses pen-
gujian yaitu: uji validitas, wi reliabilitas, dan uji
asumsi klasik.

Analizis Data
Analizsis data menggunakan analisis re-
gresi linier berpgenda dengan bantean ST'S5.

ANALISIS DAN PEMBAHASAN

Uji validitas

Suatu yarnabel dapad diketakan valid jika
nilai r hasil > r tabe], dimana r tebel dapat dike-
tahui denngan menyesuaikan jumlah responden
pada table r produk moment terhadap taraf sig-
nifikan 5%,

Tabel 1. Produk
]l.r:rn—Tul.ll Statiatics
Cormecie
Scale Scale d ltem= | Cronbach's
Mean if | Varinnce | Total Alphaif
[Lem if liein | Correlati [tem
Dheleted | Draleted fifi Dheleted

Deesign interior yang 15, 74440 4,082 ATh ¢ 0
mewah dan elegan

untuk ukuran mobil

Sistem automatic yang | 15,7040 5162 443 £97
cepat tidak fambat

{lemat)

Design lampu yang | 15,6800| 4,832 521 682
modem

Fag rem endeng saat 16,0240 4,798 A6 B
mengendarai

Mesin yang rumah 15,7600 3,168 SET 356
sal mengendarn

(tidak berisik)

Sumber: Kussioner vong diolnh

Berdasarkan hasil pengujian validitas ler-
hadap vasiable produk, dapat kita lihat pada nila:
corrected item-total comelation yang menanda-
kan rhasil =1 tabel, Dapat diketabiod nilai r iwbel

= {},1743 dengan jumlah responden 125, Berarti
dupat disimpulkan hahwa vanable produk ada-
lah walid dimsena r hasil > ¢ tabel.
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Tabel 1. Harga

ltem-Toinl Statlstbcs
Geale Croonbach's
Scale Mean | Yanmmes | Correctsd Aldpha if
if [Fem if lietn [tam=Toanal [iem
Creleted Deleted | Cormreletion |  Delersd
Hirgn rendab dengan 15,9360 2,044 A oL
proditk binns
Hargn vang dakelsarkan 16,0640 1EB3S LS4 LR
3 ek dengan kondisi
wvang ditersplcnn sesws
kariong masyarmknl
B yuke diskiom 15,5440 3,940 S27 T
istimewnh don polcngm
Iebrusias
D dapaz dianer 15,3480 5017 o T2
beranmean Gengan [ising
Mendapadom gicilen 150880 4210 540 71
rendah daci hak yrng
lisediod

Sumiber, Kuesioner yang idolah

Berdrsarkan hasil pengujian validitas ter-  dapat disimpulkan behwa variabl harga adalab
hadap vansble horga, dapat kits lihat peda nilai  valid dimana r hasil = r tabel.
comrected 1tem-total comrelation vang menanda- Berikut adalah tabel hasil Uji Veliditas
kan r hisil > rtabel Dapat diicetabon nilai rtabel  Tempat:
= (,1743 dengen jumnleh responden 125. Berarti

Tubel 3. Tempat

Tigen-Todal Btativtios

Brahs etk
v Seale Meas | Warisnees if | Oorredled Adpha iF
if Tveen lem Theiia- Tl e
Dielered Dedried | Coovelason| Deletsd
Pyeemaan sant 15,6540 A28 A JR3
mmgendorni mobil
mzdn
Saal dalnm Mempondams B, 00 3.5 A1 S

imrrbi| ks M0k
lidak terasn bergoyang

kfempumysi bapasi yang W E I Pl ] A it
Eukup memmpnng

I barang hawaun (Zkeaper
 sedang)

W alaugnn makdl design 16,0086 A 45T (e
mming, karsi helakeenp
ayamnn den pas &
lemapial

Mol miakds ciiiip liss | 5. 88410 i b6 JBES

walaugrus didesign
eninkmatiz siyle

Symber; Kpssioner yang Jdiclah
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Tahel 4. Promuch

Ttem=Toinl Stnflstes

Beale Cioabag
Scadle M | Varance if | Cosrectsd | h's Alphn
if Hizm Iem lipm-Total | i fom
Delensd Delese=d | Comrelnton | Dalened
Prosce daal pammemm 15,5600 5358 Aoz TS
mendapmtican hadinh ligsing
mEngpuraian gams spim
Setiag pernbell mendnpacion 15,6000 5045 AT BT
woucer ouel mobsl gratis
Setsep pembeh mohil 15,5280 5,500 Al TS
mendapal potengan khases
Ltk mendesign il scal
kemginon=ryn ¢i efore mazda
Banyuk Undlan-smduon vang 15,5360 5,799 A7 H47
mennrik dan meaghebohbon
Pembeli mendopatkom bamyak 1 %4080 227 417 nTd
keumiimyan hadinh dan
oL e

Sumiher: Kussinner yang didlah
Berdasarkan hasil pengujian validitas ter-  Berari dapat dizinopulican bahves variabl promo-
hedap veriabel promosi, depat kita likat pada =i adalah valid dimana r hasil = tabel,
niled comrected item-totad comelation vang me- Berikut adalah tabel Uji Validitas Keputu-
nendakan r hasil > r tzbio. Dapat dikesabui nilai  san Pembelian:
1 tabel = 0,1 743 dengan jomish responden 125.

T'mbel 5. Kepotussn Pembellon

Ttome-Toitnl Stwiintics

Cinreete
Seale d Teerm- | Cronbac
Erale Meann | Vannonce Toml | b5 Alphx

o ol Iesen of Preswy Cowsalat | o Iioin
Drleied TDricsed ([AF3] Exclaiexl
Bakil mazda yvang ek 15 8560 6318 AR e

ingloampan den Gdsk baiyok
masalih pada mssin

Mabil marda bam yang 0,00 L) AT s
mieTmbual gengsi pars

jreaialetadll

Tertarik dengnm peaomglan 15,920 fdi] AT LR

serte design botecior voog
gl saat
pEmemaimenpariihatkan

kecnmpgibmn mobid mazde)
Adonyn recoomendas dan 15, 30 a4 168 1] e
Teomon-temnn ckeds doggon I L0 5. LA S14 2T

bl s g janak
warna wurni [putihmerah;,
i)

Sapnber: Kuessmer vang daolsh
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Berdasarkan hazil pengujian voliditas ter-
hadap variabel keputusan pembelian, dapat lats
lihat pada nilai correcied item-toiel comelation
ying menandakan r hasil > ¢ fabel. Dapat dike-
tabui nilai r tabel = 0,1743 denpon jumiah re-
sponden 125, Berarti dapat disimpulian hehwa
vanable keputusan pemibelian pdalah walid di-
mana r hasil > r fabel

Tabel 6. Reliahility Statistics

Uji Reliabilitas

Cronbach’s alpha adalah 0.6 - 0,7 apabila
suate dats dari setiap vanabel independen dan
dependen memperoleh nila digtas 0,7 maks da-
pal dikitaken butir peranyaan fersebot terschut
reliabel. Nilai ideal cronbach’s Alpha 0.8,

Varighle dan
Cronbach's Alpha N of Tiems dan Ket

Produk 0,736 Reliable
Harga 0,733 Reliable
Tempat 0,705 Heliable
Promosi 0.704 Reliable
Keputusan 0,707, Reliable
Pembelian

Sumber: Kuesioner vang diolah

Berdasarkan hasil pengujian refishilitas
dalam SPES terhadap semua variabe] dalam kue
sioper menunjukan Eeliability Coefoient Alpha
lebib besar dan 0,6 jadi dengan demikian semua
instrument dari kuesioner yang digunaknn untuk
mengukur variabel-variabel tersebut dopat dika-

Takeel 7. Uji Mormalitas

takean sudah reliabal,

Uji Normalitas .
U opormalitas dengan menggunakan
SPSE di tempilkan pada tabel berikut:

Oine-Bample Kolimogorov-Smimov Test

Lrnstomclardized
Rexidhaal

H
Mormal Parameters™®  Mean
Std, Drevaation
Most Exireme Absolue
Dhtferences Positive
MNepative
Kolmogorov-Smimasy £
Asytp. Sig. (2-tailed)

125
GO0
206980343
114

g

- 114

1,269

[0

o, Test distnboation 13 Normal,
b. Caleulated from data

sumber. Kuesioner yang diolah
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Huasil Uji Nommalitas mengeunaken kol-  Uji Multikolinleritns
n.mgnmfsn.:limm' mmun_iu]-::lm!: nilai gdgm.ﬁkan Ui multikolinieritas dilakukan dengan
si (asymp sig = 0,080) aiau lebih besar dan 0,03, Spsg dan hasilnya terlihat pads tabel berikut;
jadi dapat dinvalaken babwa residual berdisin-

buss normal.
Tabel 8 U Multikelinleritas
Coelflicienis®
[ - a Stande
| Unstendardiz | rdized
ed Coeffi Collinearity
Coefficients | clenis Stutishics
| B,
| Model B | Emor| Betn t S51g. | Tolerunce | YIF
I (Conmstant) | 2932351 125|801
Produk 235 075|237 3.029| 002 aes] 1,152
Harga 233 07E|  2lo) 2984 003 LS50 LOS3
Tempat 206| .o8e| 2633333 001 800 1,249
Promosi 243! 075|263 3238| 002 57| 1321
&, Dependent Varisbel: Keputusan Pembelian
Sumber: Kuesioner yang diolah

Uji pada tabel distas nilzi VIF < 10 dan  Uji Heteroskesdastisitas

nilai tolerance > 0.1 maka tidak terjadi multi- Uji heteroskedasites dilakukan dengan
kolonienitas SPSS dan hasilmya di tempilkan pada tabel seba-
gai berikut.

Tabel 9, Uji Heteroskesdastisitas

Coefficients®
Standardiz
ed
Unstendardized | Coefficien
Coafficients is
Sud.
Muodel B Error Beta { Sig.
| {Constant) 3836 1,624 2,362 020
Produk - 037 52 069 - TI3| AT
Harga J020 J54 M35 S79( JTO8
Tempat -, (42 S -068| -6BI| 497
Promost « 063 M52 -124| -1,209]| 229

8 Dependent Vanabel: Kepunisan Pembelian
Sumber: Kuezioner yang diolah
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Tabel 10. Uji Autokorelfasi

Maodel Summa
R | Adjusted R | Std. Error of | Durbin-
Model . |Sguare| Square the Estimate | Watson
1 A34% ) 401 81 2,10402 1,962

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga, Produk, Tempat
b. Dependent Varable: Keputusan Pembelian

Sumber: Kuesioner vang diolah

Ui Autokorelasi— tidak perly dilnkukan
pada data vang cross sectional (bukan berbasis
wakiul, tetapd bisa ditakukan coitesio pengujiagn-
nya, jika nikai Durhin Watson (W) berada disn-
tara milad U daey (4-dL7)

Adapun milai untok K (jurlah vanabie x)
=4 dan 0 (jumlah data) = 125 sdalzh 1,7745, ka-
reng nilad Dw'W berads digntara dU7 dan (4-d0L5 )
ataw jiks dirvmuskan menfsdi

gl = VW < {d = i} atan 1,7745 < 1,962
<i{d-1,7T45) atau 1,7745 < 1,962 <2, 2255 HE-
RARTI TIDAK TERJADI AUTOKORELAS]

Tabel 11. Analisis Represi Berganda

Analisl Regresi Berganda

Seperti telah dijelaskan pada bab sebel-
umnya, model regresi linier berganda dalam pe-
nelitian ini dirumuskan sebagai berikut

Yo @k bIX b BAIXT 4 bIXT - bAXA
= 0 o+ 235X ¢ 3EANT + OT9AEE +
034364

Hasil periatumgan regres: limer bergeanda

dilakukan dengan SPSS, dan hasilnya dapat kits
lihat pada tabel sehapai beriloat:

Coefficients®
Standa
Unstandard: | rdized
red Coefli Collinearity
Coefficients | cients Statistics
wigl,
Muodel B | Error | Beta Sig. | Tolcrance | VIF
1 (Constant) | 293 2,351 L35 801
Produk 25| ors| 237] 3129 o2 868 1,152
Harpa 33| 078| 216 2.9%4| 003 950 1,053
Tempat | 296{ 089| 263 3,333| 001 800| 1,249
Promosi [ 243 075| .263| 3238| 002 .757] 1.321

a. Dependent Variable: i eputusan Pembelian

Sumbet: Kuesioner vang diolah

Berdasarkan hasil yang terlihut pada table
dimizs, moka benkut adalafh persamenn den re-
gresi hinter berganda m:

Y =0,293 + 0,235 X1 + 0,233 X7 + 0,296 X3 +
243 X4

Uji Stgnifikan Individaal (Uji Statistik t)

Uji t digunakan untuk mengeiehui apakah
variable-vartable bebas berpengaruh beser se-
cara individusl terikat. kriteria pengujian seba-
g1 benkukb
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Tabel 12, Uji Signifikan Individual (U§i Statistik t)

CogMiciants*
Sianda
riizad
Unatncarfzed | Coefic Caollirparty
Coalicients i|anis Siatstica
Sld.
| Mol B Ermor | Bata | Sig Tosmanocs | VIF
1 [ Cmalant) 25 2,351 25 Bt
Prachd 235 LTS5 23T | 34358 o2 HER] 1,152
Harga 233 ora| e | 2,504 (3 S50 1063
Tempal 296 OER | 63 3333 By Jgon| 1248
Pramosi 243 AaTs L2835 | 3 238 03 JBT] 1,321

B, Deperdent Varable Kepuhimen Pembelian
Sumber: Kuesioner yvang diolsh

Dian hagdl Uji di atas Jika nilei probalitss  lehih variable vang dihasilkan dari persamasn
sig < 1),05, muka Ho ditplak dan Ha diterima, ari- regresi tersebut secarn bersama-sama {sinultan)

inya signifikam, mempunyai pengaruh yvang signifikan terhadap
variable terikat, maka dapat dilakukan demgan
Liji Stgnifikan Simultan (Uji Statlstik §) uji s@tistic F dengan ketentuan produk, hatg,

Ui § dilakukan untuk menguji dua atay  tempat, den promosi sebagai berjlon:

Tabel 13, Uji Signifikan Simuitan (Uji Statistik ©

ANOVAS
S aff Mean
 iodel Squares | df | Square | F | Sig.
1 " Regression 356,185 4| o041 20| 000
114
Fasicheal 531 227 | 120 4 437
Tetal BE7,392 | 124

& Prediciors; (Constard), Promost, Henga, Produk, Tempat
b. Depandent Vasiabal: Kepuhusan Pembelias

Sumber: Koesioner yang diolah

Berdazarkan hasil Ui di atas Sig = 0000  able Produk, harga, Tempat, danpromosi yang

= (03 maka Ho ditolak dan Ha diterima berpengaruh terhaadap keputusan pembelian,
maka dapst disimpulkan sebaga berikut:

I. Pada varabel produk terhadap kepuiusan

KESIMPULAN DAN IMPLIKASI pembehan menghasilkan mim coctficients B

positive 0,235 dengan nilm signifikean 0,002

Berdasarkan hasil uji regresi berzanda, < (,05. Dengan demikian dapat disimmpulkan

ditermikan bahwe secarn parsiaal/individu, vari- variabel produk memiliki penpgaruh vang
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positive dian sigmfiken terhadap keputusan
pembeliin produk mobil mazda 2R
2. FPada variabel harga terhadap keputussn
pembelisn menghasilkan nilei coofficients
Bpositive 0233 dengen nilai  signifiken
0,003« 0,05, Dengan demikian dapat dis-
impulkan varabel hargy memilike pengandh
vang posibive den signifiken terhadap kepu-
tusan pembelian produk mobil mazda 2R,
3. Pade vanabel tempat terbadap keputusan
pembelian menghesilkan milad cosficients
E pogitive 0,296 dengen nilei signifikan
0,001< 0,05, Dengan demikion dapat disim-
pulkan variabel tempat memiliki penganih
vang positive dan signifikan tzrhadap kepu-
tusan pembelian produk mobil mazda 2R.
4. Pade vaniabel promosi terhadap keputusan
pembelian menghasillkan nilni cocfficients
Bpositive (0,243 denpgen  nilaisignifikan
(L002= 0,05, Dengan demikian dapat disim-
pulkan vanebel promosi memiliki pengaruh
yang positive dan signifikan terhadap kepu-
tusan pembelian produk maobil mazda 2R,
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