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'Drug prornotion tltortgh electronic media (teleuision, rsdlo)

Srround 2o %. probablg more. of tlrc sduertisenrents in p.Iectronic nedia
(prluate teleuision k rsdio) sre in lact drug promotions. -According to

rpsp.srch snd the Lcttcst raports ol W,ltO. ethical critefis for Drug
lP(omoliorrs tuvl DgAJeW AOJ4 - DeQ(J1teS R.5., drug prornotions should

lollon certsirr regulatiorrs to schip.ve good inlormation lor the. public. ,Ihis

suluprJ is to andeauol to obtsirr ss ntuch as possible inlormution lrorn
people in ?slsLangon e viLlage near Cianiur - West &un. Our lesesrch has

reuealed. thst \7 % ol Drug I)ronntions bg nng ol teteuision and radio
conueA enough inlonnation to influence 44 % ol tlrc declsiorrs to purchase

the sduertised (over the counter) O'tC - DeUgs

Pendahu luan

Iklart ol'rlt be'bru cli tclevisi swiusta telah banyak clitayangkan clengan biuryak
ragiun cara penya.iiannya dan -ienis obatnya. Ada semerttara clugaan iklan obat irri
sangat bcrpengaruh pada kcputusan rnasyaraliat untuk membeli produk yang
clipromosikiur nrelalui iklan terscbut, terutama bagi masyarakat di kota besar seperli
.lakarfa yang dapat nrenyaksil*ar promosi tersebut mclalui treberapa pemarrcar
televisi swasta. Hal serupa.iuga terjadi pada iklzur obat nrelalui radio swasta. yang
tclah lchih clahuh"r mengudara. Ilal ini tidak terlepas dari kenraluarr teknologi darr
strategi penrasariur para prodllsen. yang bcrlomba mendapat pangsa pasar yang lraik
untuk procluknya. Nanrun perlu ciiingat iklin obat menrpuryai kedudukan khusr.rs.
rliburcling iklan lainnya. karena urcnyangkut keselamatar dan kesehatan manrsia.
Ilagi rnir"syarakat Palalangon. .lawa Barat. yang sering nrengalami kesulitan dalam
nrcncapai lasilitas keschatar (puskesrnis) nya yang bcrfarali 7-8 km. tak dapat
cliragr-rliiur lagi obat bcbas rnerupakiur altcmatil- pengobatan bagi kasus ringan atau
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pcngobatan senrcntara scbeltur clibawa ke puskcsmas. Kchadirarr tclevisi sendiri cli
tcrrgal-r dcsa yarg scbagian besar pcnducluknya hidup sebagai bunrh tiuri, barangkali
rna^sih mcn-rpakan barang y.urg nrcwah, sedang radio muugkin ma^sih merupakan
satu-satunya media inlirnnisi yiurg mudah dijangkau. Apakah iklan obat bebas di
televisi dzm radio ikut mempengarLrhi keputr,r-san penduduk setempat dalarn
membeli obat bebas yang diperlukannya ?

Untuk itu kami bermaksud urtLrk rnelakukan penelitian, urtuk rnelihat apakah
ada pcngamh iklan obat pada televisi dan radio swa^sta pada penduduk desa
Palalangon. .larva Bant.

Obat sangat clipcrltLkan untuk memelilnra dan nrcningkatkar kcsehatzur
ma.syarahat. di sisi lain pcnggLmaim obat yang ticlal< tepat. bcrlcbihan atau irasiorral
clapat rnenrbahayal<an kcschatan masyarakat. lJntuk,ienis penyakit ringan seperti
inllucnsa. saliit kcpala dim lain-lain dapat diobati sendiri oleh masyarakat dengan
obat bebas yang dapat dibeli di toko obat atau warung-warutg. Iklan obat bebas
terutirna cli telcr.,isi. sangat bcsar perarmya dalarn membcri peluang men-rilih obat
ltbas tcrscbut. Ini dapat dilihat clari data perusaha;ur farmasi yang bersangkutan.
yang grafik or.r.rsct lrcrr.jualaunya nreniugkat segera sctelah procl,rk obat yang
Itrsangkutan ditayanglian cii salah satu televisi atau radio srvasta. Apakah iklan obat
cli tclevisi ini iuga iltut bcrpcngiuuh pada penrilihan perlbelian obat bebas yang

clipcrlukan 1-renchrclr"rlt cicsa Palalanu()r1. vang ltondisi sosio-ekor-rouri l-llaupLul

rrcnclidikannvu ma-sih sansat scclerhana'?

Tu juan  Pene l i t i an

Tuju: rn fJmum

Mer-nbcri nrastilian kcpada para pcngiunbil kcputusarr di Dirrktorat Jenderal
I)cngar,va-sar Obat dau Makanan Dcparlernen Kesehatan RI khususnya Bidang
pcngawasan Iklin ()birt. rncngcnai pcrst-psi masyalakat terhadap iklar-r obat.

Tu iuan  Khusus

l. Mcngetahui nrinat penduduk dcsa Palalangon. terhadap iklan obat di televisi atau
di radio swaslil.

2^ Mengetahui pcrsepsi penduduk desa Palalangon, mengenai iklan di televisi dan
di raclio swnsta.
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3. Mengetahui pengamh iklan obat di televisi dan radio swasta pada keputusan
pembelian obat bebas yang diperlukan bagi penduduk desa Palalangon.

Manfa: r t  Penel i t ian

l)engan nrenrperhatikan risiko dan keurhlrgim yang didapat dari penayangan
iklan obat di televisi, biia dianggap perlu dapat disarankan kepada para pengambil
keputusan untuk lebih menyaring dan memperbaiki mutu iklan obat tersebut.
sehingga benar-benar bcrgtura sebagai sumber informasi kesehatzur bagi rnasyarakat
yang tidak menycsatlian. sekaligus nrengandurg unsur pendidikan dan hiburan.

Sebagai masukan bagi pemasang iklan obat mengenai minat dan persepsi calon
konsumer nrereka akan iklan obat yarg disiarkan rnelalui radio swasta atauprut
ditayangkan pada televisi swasta. agar promosi mereka lebih mengenai sasaran
yang diharapkiurnya.

T in jauan  Pus taka

I-jnruk meiaksarrakan dan mencapai usaha memberikan pelayanan kesehatan
yang baik bagi penduduk Indonesia terutzuna dalam menyongsollg Pembangunan
.laurgka Panjang Tahap ll (PJPT II), nialia pada tanggal 17 September 1992 telah
disahkar Undar-rg-Undang Kesehatan nomor 23 tahun 1992. Salah satu faktor
dalam pcnyelenggaraan kesehatan yang baik adalah tersedianya obat yang
clil'rerlukan oleh masyarakat. temtama obat esensial yang sangat dibutLrhkan urtuk
nrengatmi berbagar penyakit yang baryak diderita oleh pcnduduk Indonesia, sefta
digalakkannya penggunaan obat gcnerik yang jauh lebih murah narnun dengan
nrutu yang setara dengan obat "brantl nunc "" Obat bebas yang dapat dibeli oleh
masyeral<at di toko obat atau bahkan di wanurg-warung. memainkan peran cukup
bcseLr dalar.n rnenarggularrgi penyakit ringan. sehingga mengurangi beban ekonomi
yang ditujukan bagi pengobatan ke dokter atau riulah sakit. Diizinkannya
pcnayangan iklan di televisi swasta. setelah mengumandang lebih dahulu melalui
radio-radio swastir. mengundang juga mir-rat produsetr obat bebas untuk ttuut
nreramaikarr iklan obat di televisi swasta.

Se.jak talun 19(r8 World I'{ealth Organizrtion (WHO) telah menrbuat pehrnfu}i
runtuk promosi obat. khususrrya unhrk iklan obat yang ditujukan bagi n'rasyarakat
unrunr. iklan obat ditujr,rkan urtuk membantu masyarakat membuat pilihan yang
ra-sional dalam menggu.rakan obat yang secara sah ada dar-r dapat dibeli di pa$ran
tanpa rcsep dokter. lkleur obat ini tidak boleh dengau sengaja menggurakan
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kesempatan dari ketidaktahuan dan keingintahuan masyarakat untr.rk menarik minat
rncrnbeli produk yang diiklankan, serta tidak memberikan infonnasi yang
nrerryesatkan atau mernbingrurgkan. Kumia Y. dalam survei pendahuluan untuk
mengctahui karakteristik iklan obat yang ditayangkan di radio dan televisi swasta
sola mit.nt penduduk di DKI terhadap iklan obat tersebut nrenemukarr bahwa + 20
oh cl'an iklan yang ditayangkan adalah iklan obat, dan obat analgesik antipir'etik serla
obat influenza obat batuk,.iuga vitamin dan tonikum terbanyak ditayangkan (Tabel
I). Scdang r"urtuli radio swasta obat analgesik antipiretik dan obat h'adisional lebih

barryak disiarkan (Tabel II). Kehadiriur iklan obat di tclevisi dinilai cukup
lremrarrliiat (73.3 %). di radio (62.6 %). iklar obat dinilai cukup mernberikan
irrlirnriasi. 57.1 oh urtr.rk televisi diur 56.3 % untuk radio. dan iklan obat baik
rnclalui televisi atau radio. tidak banyak lllempengarr"rhi keputr,rsan ntentbcli obat
yang ditayangka.n ( 14. I %). Dari penclitian ini disirnpuikan 85 o/o rcsponc'len minih
nrcngher-rdaki kehadiran iklan obat di televisi. dan 70 % untuk radio.

' l-abcl 
I. Jurnlah dan Jenis Tanggungan lklan Obat pada TV Swasta RCI'I dan TPI Tahurr

|  9el

Obat I n1-luerrza/analgcsik

Obat  batuk

V ilarn in/' l-cln ikurn

Oba t ' k rp i ka l

()bat ' l-raclisional

An tas ida

Obat  Cacing

l )cncrarrgarr  Kesehatan
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labcl  l l .  . lur l lah dan Jenis lk lan Obat  Bebas Dis iarkan o leh Radio Swasta d i  Jakar ta

. lenis  lk lan Radio Srvasta Junt lah

ITM AM

( )ba t l n f l ucnza /Ana lges i k  0  l l  l l

( ) ba tba tuk  0  6  6

Vi tarr r i r r /Tonikunr  |  2  3

)bat  ' t  op ikal  i  6  9

r a t t r a d i s i o r r a l  2  9  l l

Arr tasrd i r  2  |  l

(  )b : r t  Caci r rg I  i  4

O b a t A s m a  1  2  i

PeneranganKesehatan I  I  2

J t r r n l a h  l l  4 1  5 2

Mctode  l )ene l i t i an

. l)csairr pcncli t ian : pcncli t ian nterupakan suatu sLlrvci diskript i f .

. lVlctode

a. sanrpcl : 100 r'espondcn pcnduclult Palalangon berlullur dari 20-80 talrur.
ciiiurbi I sccar:r acak.

b. haharr dan ciu:.t : wawalrcara diur pengisian kuesioner.

Pcngisian lcnrbar ltuesioncr dilakukrm oleh l0 relawan yang tcrdiri diui
nrahiNis\\'ili IrK tJKI{lDA sgnester 7-8.

Kucsioncr dibr-rat urtuk nrcliputi :
- nrir-tirt nrasvankat pada ikliur unlunl
- n"riuut r-ncnrpcrhatikan iklan obat
- porgaruh iklan obat pada pernilik dan pembeliiur obat ircbas yang

clibutuhl<an
- keiela-siur inlbnnasi yiurg clitcrinra pemirsa
- manlhat ililiur obat

Kucsioner diisr olch para rcsponden sendiri dengan bartuan pila relawan.

c" analisa data : tatrulasi. cliasram. sralik
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Dari ha^sil pengisiiur lctlbar kuesioner dilakukan perhitungan rata-rata (meun).
dan pembuatur tabulasi serta grafik yang mer,uniukkar jrurlah dan jenis serta
piurdaigan scbagai tra-syarakat yang diccn-ninkan olch penduduk desa Palalangon.

H a s i l  P e n e l i t i a n

l)cnelitiar dilakr-rliiur pada pcncludul< dcsa Palalangon. Kelurahar-r Kerlajaya.
Kecamatiur Sinclmg .laya. Kabr-rpatcn Cian jur, Jawa Barat. Pcnelitian ini merupakan
suatu sun,ci deskriptil-yang r-nelihat seberapa jauh danipak penyiaran iklar-r obat di
radio dan televisi swasta pada per-rdudLrk desa Palalangon. terutama dalam aspek
infonnasi kesehatiur ying diberik:ur mclalui iklar obat tcrsebut, dan pengamhnya
pada pengiu-nbilim kepLttusan pendudLrk Palalangon urtuk mernbeli obat bebas
yurg dipcrlLrkiur.

Pilihan dcsa Palalangon sebagai tempat penelitian disebabkan karcna desa
terscbut merupi*an clcsa bir-ri:uur Ur-riversitas Kristcn Kdda Wacana.

[-triu iu'ca clcsa Palalangon aclalah 140.142 Ha" tcrlctak +200 meter dari Waduk
Cirata, viurg ternrasuk daliun Wilayah Kabupatcr-r Cianju..larva Rarat. berpendudt&
5-54-3 liwa )ang tcInasul< cialanr 1372 kcpala kcluarga. Mata pcncaharian pendr:dr-k
desa Palalangon scbagaiar bcsir adalah pctzuri (>50 %). sisiurya bcnnata
pcncaharian sebagai penjaga kcrirtra (sc.f enis tambak ikan yang banyak bertebaran di
deurau Cirata). pcdagiurg kccil, pegawai ncgcri sipil, guru, clan lain-lain.

Pada dcsa yzurg cartik alanmya ini, 1557 jiwa penduduknya beraganta Kristen
(28 %) dan sisanya beragiu-na Islam. Pada penelitian kali ini diambil 100 responden.
namun data kuesioner ymg valid u'rtui< dieu-ralisa adalah 98 kuesioner. Responden
tcrsebut terdiri at:r-s 50 orang percmpuan dan 48 orang laki-laki dengan sebaran
herdasiu'kan r-rmr"r tcrlihat pada trbcl III.

[)cng.u-r kcsedcrhanaan kehiclLrpar di c'lcsa Palalangon. sebagian bcsar (41 .84 %)
respcrnden yang karni .jaring, bcrpendidikiu-r sekolah da-sar, rnalah 24.48 o tidak
nrenuliskan penclidikzuny:L yang murgkin disebabkan karena tidak mendapat
kcsempaLrn untuJ< mcngenyzu.n dr,uria pendidikan. Distlibusi tingkat pendidikan
para resprondcn dapat dilihat pada tabel IV.

Menyinrak keadaiur clcsa Palalangon. nrungkin televisi dan radio adalah salah
satu sarana iriburiur diur infomrasi yang tersedia bagi penduduknya. Khusts untuk
iklm crbat. 46,39 % rncnvaLekan scringkali mendengar iklan obat di radio, 48,57 %
sangat nrenggeuriui acara iltliur di 

'l'V 
slvasta.
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I 'abel l l l . Distribusi Responden Berdasarkan Urrrur

-l 'abel 
IV. Distribusi l lcsponderr Berdasarkan Pendidikan

f ingl<at  Pendid ikarr  Junr lah %

4t  41 .84
TP t ( r  t 6 .3  j

LTA  t5  t - 5 . - t  I

2 2.04
'T' idak 

ada data 24 24.4g

Dan 9ti resportdell yang mengisi kuesioner tersebut. 91.49 %nlenyatakarl nlasih
nlenghendaki adanya siaratr iklan obat di tclevisi swasta, dan 85,71 %o menyatakan
hal yang sanra urtuk iklan obat di radio, 96,97 oA n'lenyatakan pemah melil-rat
tayarrgarr iklan ot-rat di ry srvasta. dan 28,72 o/o nrenyatakan ikliur obat sangat
be nrranfiaat, 60.64 o/o cukup bemranfaat. 7 ,45 oh tidak bemtanfaat dan 3, I 9 7o nalah
nrcnilai iklan obat tersebut menyesatkan (Tabel V).

Tabel  V.  Manfaat  lk lan Obat  d i  Telcv is i  Swasta

Jumlah %

Sangal berrlanthat 27 28.72

ukup berrnanfaat 51 60.64
' f - idak 

berrnanlhat  I  7 .45

:rtyesatkan 3  i . l 9

J I jMLAH 94  100 .00

Meditek
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UMLJR ( tahun )  JUMLA|J  %

20-2e 21 21.43
iO--.le 20 20.41
40-4e 2 t  21 .43
-50--59 | 3 13.27
60-69 l0  10 .20
70-19 5 -5. l0
l ' idak ada data 8 8.16
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Selain itr-r penilaiar atm tanggapan masyarakat tcrfiaclap rnanJbat. pcny,iunpaiiur
irtlirnnasi yang akr-rat yarg diharapkan dari iklan obat rJan pcngaruh iklan o6at pada
1-rcntililiatr obat trctras vang diperlukan oleh nrasyaral<at schlr-i-hari clatrat terlihat
pittla lahr'l Vl.

1'abcl  Vl .  l )engalu l r  Ik lan Obat  pada pcnr i l ihan Obat  Rebas

Sangat  rnentpenlaruhi 29

q )lr. aclang-kadans

I lanya t r r r tu l< obal  tcr tcntu

l idak at la  pengaluhnya

l(etika rlelihat taviurgan iklm obat terscbut. 24.55 {% r1c11,at1ltan terlarili kar.c'a
rrrelihat pernainnva yartg cartik / gantcng / tol<olr yang clikerral.20,yn tcrlaril< pacla
sl<urarionva. 49.09 % terlaril< liacna penierasan proclul<n1,a. clap (r.jO oi6
nrcng.u.lgqap tidak ada yang perlLr cliperhatikan.

. l r r  nr  lah 96

J I J M L A I I  9 t i  l ( x )  0 0

l 'a t re l  VIL l la l  vang Menar ik  Mir rat  I )ern i r ' .sa l -V swirs la pacla lk larr  obar

. l t trn lah o, ' i ,

[ )e  t la innya ' " 'ang  cant ik , 'gan tcnq 2  , ,  ]4  55

I lust r -as i  nrus ik iskcnar io 22 l0 . l l
l )en je lasan produknya -54 49.0()
' fak 

ada yang per lu d iperhat ikan 7 6 36

J i J M I - A I  I  I  t 0  t 0 0  0 0

Sclain itu pcnilaiar atas tanggapan masyarakat terhaclap praplhat iltliur obat.
pcrtlbcrialt inlbrnra.si 1'atg aliurat y.urg cliharapkan d;Lri iklan obat. tlan ada tidalinva
petlgalult iklan obat pada pcnrilihiur dan pelnbeliiul obat bebas varrg clipcrlLrliap ,,1c5
ntilsyarakat sehariiari dapat terlihat pacla Tabel VIII. Tentunl,a gambararr pcpilaial
atau tanggapan lllasyalal<at terhaclap kchadiran il<lan obat bcba-s di tclo'isi ntaulrun
cli racli. s\\?Lsta sr-peni yang cliperolch pacia penclitian ini belru, ,.,r.,r.,".-1"i.
nrcngirrgat.iullah santpcl kucsioncr vang rrrasih scdikit.
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Tabel VIl l. Tanegapan Masyarakat Terhadap lklan Obat di Televisi dan Radio Swasra
KETERANGAN

t . Manfaat : - Sangat bernranfhat

-  Cukup bernranthat

- l- idak bermanfaat

-  Menrbosankan

In lbrrnasi  yang d idapat  dar i  ik lan

- Sangat banyak

-  C r r kup

- 'I ' ic1ak 
sarna se.kali

-  [ ' idak tentu

3.  [ )engaruh terhadalr  penrbel ian obat

- Sarrgnt besar

-  Kadans-kadang (coba 2)

-  l lany 'a obat  te  f tcnt r l

- - l ' i dak  ada

TV (%) RADrO (%)

28.72 10.85

60.64 -s-5.32

7.45  5 .32

i . l 9  8 . - 5 1

2 r .88

54 . t1
r0 .4  |
1 3 . 5 4

24.49

44.90

: . ,  .L+ I

1  . t 4

29.59

4 3 . 8 8

12.24

14.29

! ) . ! - )

14.34

2 t . 2 1

2 1 . 2 1

Pembahasan

Minat clan pcrsepsi nrisy'iuakat tcrhadap iklar obat di radio dan televisi swssta
akan san gat ntt:nt pengal'uh i pen gaulbi l iur keputr,rsan untuk membe l i produk-produk
yang ditawarkan (obat) tersebut.

Adaptur minat clau persepsi temebut akan ditentukan antar? lain oleh
kcrnataugiur berpikir. dalaurr hai ini dipngaruhi tsia dan pendidikan sefta latar
rculakang sosio ckonomidim budaya.

Dan hasil survei yang dilakukan pada penduduk desa Palalargon, ini telah
didapatkan hisil sebagai bcrikut : urayoritas pendidikan adalah pendidikan rendah
(Scl<olah Dasar) sebiu-ryak 41.84 %, diur sebagian lagi tidak rnemberikan data
pcrrdidikan yititu scbesar 24.48 %. Kelompok usia dalam survci ini tidak dibedakan.
.sel-ringga tidak dapat ditruik kcsirnpulan mengenai pengaruhnya pada ninat dan
persepsi terhadap iklan obat dari segi kelortrpok umur.
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Iklan obat di radio slvasta

Sebagaian bcsar responden mendengarkan radio setiap hari 50 (48.08 7") dan
kadrurg-kadang 49 (47.11 %o), menunjukkan bahwa radio masih rnerupakan sarana
komturikasi yang efektif dalam penyampaian iklzur obat melalui radio, bahkan 45
(46.39 %o) responden menjawab bahwa mereka sering sekali mendengarkan iklan
obat yang disiarkan melalui radio tersebut. Persepsi mereka mengenai iklar obat ini
dinyatakan dengan sangat menarik pada l9 (20.43'/o) dancukup menarik 63 (67 .74
%o). mengenai mar.rfaatnyu 29 (30.85 %) menjawab sangat bermanfaat dan 52
(55.32 ozu) rner.r.iarvab cukup trermanfaat. Mengenai kejelasarlrya 24 (24.49 %)
rncniarval'r sangat.ielas ser1a 44 (44.90 %o) r'nenjawab cukup rnenrbcri penjelasan. 23
(23.23 7n) rcsporrden nrcngaku baliwa iklan obat tcrsebut sangat mcmpengaruhi
kcputusan untuk nremilih obat yang akan digunakari. dan sebagian lagi 34 (34.34
Vo) rlcngatakiur bahwa kadarg-kadang iklan obat tersebut memprenganrhi
keputr,rsan urtuk rnemilih obat yang akan digunakarnya. Mayoritas responden 78
(85.71 %n) rlasih nrenghcndaki adanya iklan obat di radio.

Ikl:rn obat di tclcvisi swastit

Scbagiarr bcsar rcsponclcrt 5l (,53.12 7o) mcnjawab sering sekali nreuotrtcln
tclu,isi tlan 3(r (37.50 %) l<adang-kadiurg t.ttettot-ttor.t tc'levisi. 50 (48.57 %n) trtengaku
siurgat nrenggenuri acara-acar a televisi clan 44 (41 .90 o%) menggemari acara televisi
hiurva bila ada wal<tu senggang. Sebagaiar besar responden menonton televisi di
rtrrniilr rrrcreka scndiri 72 (74.23 %o). nrcntrnjukkar bahwa televisi tuituk pcnduduk
desa Palalangon bukan lagi merupakar-r barang lnewah. Mayoritas responden 62
(63.27 7o) menghabiskan waktu-rya untuk menonton televisi l-5 jarn seharinya dan
-53 (55.79 7o) rnernperhatikan hampir semua iklan yang ditayangkan. Mereka
rrrengaku tcrlnrik 57 (58.16 %o) clan bahkan 27 (27.55 %o) mengaku sangat tertarik.
Ilanrpir scrnLra rcsponden 9(> (96.97 7o) respor-rden pemah melihat tayangan iklan
obat rli tclcvisi clan 27 (28.72 %n) mcrasa iklan obat tersebut sar-tgat bemranfhat. 58
(59.79 94r) rcsporrclcn melihat hampir serllua obat yang ditayangkan dan 54 (49.09
%r) ntengaku terlaril< karcna infbmrasi produknya. Mereka merasa bahwa iklan obat
tersebnt sangat rncntbcri penjelasan pada 2l (21.88 %), dan cukup memberi
pen"ielasar pada 52 (54.17 7n) responden.29 (29.59 7o) responden mengaku sangat
terpengamh dalam nremutlnkan obat yang akan dibelidan 43 (43.88 %o) nrenjawab
kadang-l<adaurg iklur obat tcrscbut mempeugamhi kepufusanrya dalan nremilih
()bal vang akan dibclr.
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Ila.sil pcnelitiiur ini berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh Ktulia Y.
(199,5) daliun sulei pcndahuluiur untult nrengetahui karakteristik iklan obat yalg
dita-vangl<an di radio cliur televisi swlsta, scrla minat pnduduk DKI terlndap ikkur
obat tcrsebr-rt cli matra clitcmukalt baliwa iklan obat terscbut tidak banyak
nrenrpcgiuuhi licputuszut nrcntbcli obat yil1g ditayangkan (14.1%).

l)crbcclaan ini ketltutgkinan clilatarbelakeurgi olch perbedaan pcndidikan. sosial
ckottonti serla kcbudavain pcrrdudr-rli DKI Jakau yang rata-rata relatif lebih baik
cl i bancl i ngkan dcnglur p-nd uchk desa Pal alargon.

llarnpir scnrLra responderr dalanr pcnelitian ini nrcrrjawab hahwa iklarr obat di
raclio diur tclevisi swasta masih diperlukan 86 (91 .49 %).

I)ettclapirt ini ticlak bcrbecla clcngau yang tclah disampaikan oleh lrcneliti Kumia
Y (lq()-sl tl;rLul sun,ci penclalruluan tcrsebut di atas. di nrana diterlukarr tl5 7o
rcspotrtlcn cli I)Kl nrasih nrcnglrendal<i iklan otrat di tclevisi dan 70 7o untuk radio.

[)alanr survci ini tidak dinilai latar bclakarg sosial ckononri sefta lruclaya

1-rcnclutlr"Lk clcsa l'alalangort. schingga tidak diketahui pcngaruhnya pada rninat.

1'lcrscpsi terlrirrllp iklan ohat di radio ciiur tclcvisi slva-sta n'lilupull kcputuvur lurtuk
nrcrnililr obat r a:rg akan riigLurakiuutya.

Kes impu l i rn

lVlinat pcnduclul< clesa l)alulangon tcrltadap iklm obat di radio clan telcvisi swasta
rtrirsilr cultup trcsar, persepsi ntcreka tcrhaciap iklm obat yang ditayangkan aclalah
cukup [-rail<. (urcrrarik. bcrnranfiut c]an culiup nrembcnhau pcnjelasarr / infbrnratil)
scna n'lcllpcngamhi l<cputusan nre-lrrlih obat yang akan tnereka pergunakan.

IIal ini clilatarbclal<iu.rgi antzu'a lain oleh pcndidikan mercka yarg sebagian beser
rrra"sih scderhana (41,84 % Sckolah Diszr). Mayoritas penduduk (91.49 %o) masih
nrcnghcnclaki adarya iklan obat di radio clan tclcvisi swasta.
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